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contratados en los términos indicados en el respectivo contrato.
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PUBLICIDAD

AREA DE COMUNICACION Y DISENO




PUBLICIDAD ¢Dénde podras trabajar Malla Curricular
al término de la carrera? Publicidad

La carrera prepara profesionales capacitados para desempenarse en el &mbito de la comunicacion : . -
prep P P P P » Agencias de publicidad tradicional,

persuasiva, el marketing estratégico y la publicidad tradicional y digital. agencias creativas, boutique creativas, SANTQ
Pueden desarrollar mensajes a través de diversos canales de difusion para incrementar el agencias de medios y agencias digitales de Titulo: Duracién: Jornada: TOMAS
consumo, posicionar una marca en el mercado y trabajar tanto con la imagen, como con la comunicacion. Publicista 8 semestres Diurna e ——
reputacién de una empresa o corporacion. « Empresas de BTL, placement, marketing

Ademas, son profesionales capaces de proponer de soluciones altamente innovadoras en su directo y marketing promocional. Plan 2

pensamiento estratégico.

y comunicacién de empresasy

organizaciones. 1 semesTre 2 SEMESTRE 3 sewesTre & sevesTre 5 semesTre 6 seuesTre 7 sevesTre 8 sewesTre
+ Productoras de espectaculos y eventos CERTIFICACIGN: PUBLICIDAD DIGITAL (*) CERTIFICACION: PLANNING ()
artisticos.
. = « Productoras de television.
¢POR QUE ESTUDIAR PUBLICIDAD o _— _— o
« Product manager de empresas. aller de Campana TR aller de Direccion e e aller de Campana . aller de Negocios e
c°N NOSOTROS, ¢ P Publicitaria Conceptualizacion de Arte Campana D,'g.'taly Selectiva (BTL) Planning Integracion Laboral
= . T . ., elnsight Medios Méviles
« Ejercicio independiente de la profesion.
Porque formamos profesionales competentes e innovadores, con un marcado sello de respeto al Diseio Grafico Lenguaje Fotograffa . Investigacién de Planificacion » ;
. . L . Py Tk ey Community Manager . ; Gestion de Medios
comportamiento ético y de responsabilidad social. Digital Audiovisual Publicitaria Mercado y Cool Hunting de Medios
Contamos con equipamiento de Ultima generacion para que los y las estudiantes puedan Taler de Retall
I . - . . , aller de Retail : :
familiarizarse desde el inicio de la carrera su futuro entorno laboral. Ademas, nuestros y nuestras Fundamentos Estetica de las Marketing Industria Brandingy y Camparia Social Business y
. . . K o L, Certificaciones de Marketing Artes Visuales Estratégico Publicitaria Valor de Marca [ e ot | Social Media
docentes cuentan con una amplia experiencia profesional y habilidades pedagdgicas. Lo
Nuestro moderno plan de estudios se centra en el desarrollo de contenidos y habilidades que Académicas B o . — .

. i X -, - o Comunicaciény Psicologia del Metodologia de la Comunicacion Advertainment P e QiEies Taller de Provecto de Titulo
requiere el mercado actual, con énfasis en la creacién y desarrollo de campanas, dominio de nuevas « Publicidad Digital (*). Semictica Consumidor Investigacion Estratégica y Placement Portafolio y Book Y
tecnologias, manejo de mercados, consumidores y estrategias acordes a los objetivos. . Planning (**)

. . . . e . . Taller de L L. A P .
La carreraincorpora maédulos de trabajo que derivan en certificaciones laborales, las que son b Taller de Comunicacién - A Taller de Produccién Audiovisual Préctica Profesional
: ol ! Rﬁg?:;:tlglr;y Escénica Tecnicas Creativas Storytelling y de Spots Integral

entregadas en conjunto con la industria a través del desarrollo de trabajos colaborativos (docencia,

pasantias y workshops) con empresas y agencias claves en las disciplinas de publicidad digital y

planificacién estratégica.

La carrera de Publicidad de Santo Tomas participa permanentemente en diferentes competencias Requisitos Generales
creativas, instancias en las que los y las estudiantes han obtenido distinciones y premios.
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Nivelacién

Fortalecimiento Liderazgo
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« (Cédula de identidad. Culturay Valores Etica Publicitaria
» Licencia de ensenanza media, documento
original.
CARACTERiST|CAs DEL TlTULADO « Concentraciéon de Notas de Ensenanza TiTULO PUBLICISTA
Media (NEM), documento original.
Profesional con un enfoque creativo y estratégico, capaz de lograr una relevante conversacion de Asignaturas de Asignaturas de Asignaturas Asignaturas Certificacion Modalidad
las marcas con sus segmentos y de construir relatos para el desarrollo innovador de proyectos y Especialidad Nivelacion g:gi:rl"’“" Sello Académica Online

campanas publicitarias. Maneja los codigos de la industria, su lenguaje y evolucion, adaptandose a
escenarios y ambientes de trabajo en equipo. Tiene capacidad de respuesta inmediata y tolerancia
a la presion. Es propositivo y altamente estratégico en su vision y en lograr los objetivos planteados
por la industriay las marcas.

T é (*) Certificacion en Publicidad Digital se obtiene previa certificacion de Workshop Il.
(**) Certificacion en Planning se obtiene previa certificacion de Workshop lll.

Para la obtencién del titulo se debe rendir y aprobar Examen de Titulo.

DARIO CUESTA CR!ST()BAL El Centro de Aprendizaje es parte del programa de acompafnamiento que Santo Tomas

Director Nacional Area de Comunicacién y Disefio Conoce nuestros N D AJE p | P p ) ; P “tica, | programa de P o & at de estud ADSCRITO A
Magister en Comunicacion Social. aranceles SANTO 0 rece.elnA as areas de ma ernla ica, enguaje,‘cwencwas. coac |ng yl écnicas de e; udio. GRATUIDAD
Pontificia Universidad Catélica de Chile escaneando TOMAS Estd dirigido a aquellos estudiantes que requieran apoyo académico en determinadas

Periodista, Universidad Gabriela Mistral. este cdigo QR asignaturas.




